Apxég Opydvwong & Aloiknong Emixeipnoswv

OMAAA A

2TIG TTOPAKATW TTPOTACEIG, atmo A.1 péxpl kal A.7, va ypAaweTe oTO TETPAdIO OaG
TOoV apIBud TG KaBepIdg Kai SiTTAa Tou TN AéEn ZwoTd, av n mpoTacn eivai
owoTn, A AdBog, av n TTpoTacn cival Aavlaouévn.

A1 To management amroteAei Tn Baoikr TTpoUTTé0e0N yIa TNV ATTOTEAEOUATIKNA

UTTAPXOoUCa XPNOINOTNTA TWV ayabwyv KayTwv ATAOVOAWTEG.
(Movadeg 5)
A6 Exe diamoTtwBei O ol Nhyé 3 KOIV&  XOpPOKTNEIOTIKA
TTPOOWTTIKOTATAG.

(Movadeg 5)
A.7 O Max Weber Bewp y 3 TToU £X€1 0 AvOPWTTOG va
aANaCel TN OokEWn, TIG IOE 3 : TN OUPTTEPIPOPA €VOG GAAOU

avOpwTrou.

ouvepyaoia» dlaTuTTwOnKe aTo:
a. Tov Henri Fayol
B. Tov Max Weber
Y. Tov Gantt
O Toug Elton Mayo kai F.Roethilsberger
(Movabdeg 5)

A.9 H TAnpo@dpnon Twv TTEAATWYV OXETIKA PE TO TTPOIGV 1} TV UTINPECIQ TTOU
diaTiBevtal otV ayopd aTtroTEAEI AVTIKEIMEVO TNG AEITOUPYIOG TOU «MiyHOTOG
marketing» Kai 1Mo CUYKEKPIPEVA TNG HETOBANTAG:

a. TOU TTPOIGVTOG
B. NG TIUAG

Y. NG dIAVOUNG

0. NG TTpowBnong

(Movadeg 5)




A.10 AwoTe 1oV 0opIoud Tou management TTou CUPBAAAEI OUCIACTIKOTEPO OTNV
Karavonon TnG €vvoldg Tou.

(Movadeg 5)
OMAAA B
B.1 Ti 1poUTToB€TEl N QTTOTEAECHPATIKI) AOKNON TWV AEITOUPYIWV TOU
management ; (Na pyn dWoeTe TTaPAdEIYUQ)

(Movabdeg 20)
B.2
a. Ti repIhapBavel n Evvola «TTPoIoVy ;
B. Mwg ouvdéetal 10 TPOIGV PE Ta AGAAa ouoTaTIKA
marketing TTpokeIgévou va dIauopPWOE N «EIKOVA TOU TTPOIO
(Movad
Y. Mola gival Ta KUpla oTadia eEENIENG KABE TTPOI
(Movad
B.3
a. 2 TIOIOUG TTOPAYOVTEG TIPETTEI VA TIPOCAPHO 0 TTPOTUTTO
nyeoiag ;
(Movadeg 9)
B.
(Movdadeg 6)
OMAAA A
A1 —-2woTtd
A.2 - ZwoTd
A.3 — ZwoTd

OPIOHOG ...01 OTOXOI TOUGY.

Aida 61 : Tapaypapog 2.1.2.4 (xwpig To TTapAdeIyua)

B.2
a) 2eAideg 65 — 66: «O1 ETIXEIPATEIS ... KATAVAAWTWV»
B) ZeAida 66 : « KABE TTPOIOV...KATAVOAWTEGY.
y) ZeAida 66 : «Ta TpoidvTa...atragiwaor) Touy

B.3

a) 2eAida 127
B) ZeAida 127

EmpéAaia: Zapptrouvn ‘Eppu, OlkovopoAdyog
MatravikoAdou MNwpyog, OikovooAdyog



